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OLYMPIQUE ANTIBES BASKET

STADE FOCH - Avenue Lemeray - 06 600 Antibes

04 2210 06 71

olympiqueantibesbasket@gmail.com

Président = Mr Vincent Halby

538 licenciés (415M - 123F) / 32 équipes \




Convivialité

Citoyenneté

Engagement
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Fraternité




Forte de son histoire et de son palmarés, I'OAJLP a su se
construire au fil du termnps. Au-dela du core sportif

forcément important, le club a développé des valeurs, la
solidarite, le respect, le travail .. ce qgui fait gue
I'association occupe une place entiere dans l'education
des basketteurs au coté de la famille de la rue de
I'étabissermnent scolaire.

Tout aussi donne de notre club une image positive et
ambitieuse de haut niveau.

Le projet sportif du club répond a deux objectif principaux :
Premiérement la formation du basket et ceci depuis le

plus jeune age qui se continu par la pratique de ce sport
pour le plus grand nombre (Fontion Sociale d'Ecation des

Jeunes Basketteurs)
Deuxiement, la formation vers le haut niveau.

Création d'un centre de formation, ou les meilleurs joueur

sont rassemblés (talent, taille) afin que les meilleurs
puissent intégrer l'équipe professionel. |sala Cordinier,

Timothé Luwawu-Cabarrot, Killian Tillie, Gracin Bakumanya.

EXIGENCE

A l'image de ses résultats sur ces 10
derniéres années, le Centre de
formation et I'ensermble du club
s'attachent a offrir une certaine

exigence dans le développement de

ses jeunes talents pour leur
permettre d'atteindre le niveau
professionnel.

CHAMPION COUPE DE
FRANCE U18M
VICE CHAMPION DE
FRANCE ESPOIRS




F2. NOUS VoIA!

SAISON 2024-2025
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INSTAGRAM = 3 532 abonnés

Le club posséde u
le journal local : Nice-Matin.

Le contact avec le journaliste en charge
des actualites sportives |ocales est tres
bon et fréquent: environ 1 fois par mois.
Le club a pour projet davoir une rubrique
dans Infos-Ville qui est la revue de la
mairie d'Antibes.

AUTRES MEDIAS PARTENAIRES

Au dela des réseaux sociaux ces 2
journaux permettent au club d'avoir
plus de visibilité et d'attirer un plus
grand nombre de personnes au sein
de la ville et du département.

iy am |
Tom

liscart-Goetz voit la vie en bleu




Associez votre image a un club familiale,
dynamique et montrer votre esprit sportif !

STRUCTURER CREER FORMER

Financer le Création d'une Développement
fonctionnement nouvelle de la formation
et le dynamique de nos jeunes
développement événementielle jousurs
du club |

VOUS AUSSI, VIVEZ AU RYTHME DES




DEVENEL PARTENAIRE D
GLUB QUI GAGNE !

. Un club ambitieux, performant et ancré dans la vie locale
« NF2, une équipe qui monte et un esprit d'équipe qui fait la difference
. 537 licenciés - 30 equipes - une communaute fidele et engagee

Boostez votre notoriété
Assoclez votre Image a la réussite et aux valeurs du sport

Beneficiez de visibilité sur nos maillots, réseaux sociaux,
éevénements, salle de match




Le mécénat est un soutien matériel ou financier apporté par une entreprise
a une ceuvre d'intérét général (culture, sport, social...) sans contrepartie
directe.

Avantages pour l'entreprise :

Réduction fiscale (jusqu’a 60 % du don)
Amélioration de I'image de marque
Engagement RSE valorisé
Mobilisation des collaborateurs

]| RIA

Le partenariat est une collaboration entre une entreprise et un organisme
(souvent culturel, sportif ou événementiel) avec une contrepartie directe :
visibilité, publicité, ou avantages commerciaux.

Avantages pour I’entreprise :

Visibilité accrue (logo, médias, événements)
Valorisation de I'image de marque
Développement commercial ou marketing

:" ;“ 4 R o ,
- Acces a de nouveaux publics ou marchés
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Un panneau dans la salle Salusse Santoni
1 campagne email + 1 campagne SMS a destination de nos 600 licenciés
Invitation aux deux soirées partenaires
un pack de 10 places pour assister aux matchs des Sharks Pro B

Un panneau dans la salle Salusse Santoni
1 campagne email + 1 campagne SMS a destination de nos 600 licenciés
Invitation aux deux soirées partenaires
2 places VIP par matchs NF2 a ’Azur Arena
+ un pack de 15 places pour assister aux matchs des Sharks Pro B
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Un panneau dans la salle Salusse Santoni
1 campagne email + 1 campagne SMS a destination de nos 600 licenciés
Logo sur notre minibus
Invitation aux deux soirées partenaires
4 places VIP par matchs NF2 a ’Azur Arena

+ un pack de 20 places pour assister aux matchs Sharks Pro B

. . Logo minibus = 1500€
Jeux de maillot reversible ] vidéo machine a distribuer = 500€/an

de la ma rque JORDAN Logo foodtruck = 1000€
pour une équipe de
I'association (3 saisons)




